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Republika Hrvatska 4 429 078 36 341 4 401 620 130 424 114 337 004

Grad Zagreb 790 298 6 001 862 896 27 298 26 615 950

Udjel Zagreba u RH, 

% 17,8 16,5 19,6 20,9 23,3

Stanovništvo Prodavaonice

Promet s

PDV-om,

tis.kuna

Zaposleni

Prodajna 

površina, m2

Prodavaonice, prodajna površina, zaposleni i promet
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Ukupno 4 001 639 390 20 162 20 142 170

3 698 617 701 18 991 18 236 123

Skupine

47.1 Trgovina na malo u nespecijaliziranim prodavaonicama 1 408 280 773 8 478 9 066 623

47.2

Trgovina hranom, pićem i duhanskim proizvodima u 

specijaliziranim prodavaonicama 216 6 414 557 428 045

47.3

Trgovina na malo motornim gorivima i mazivima u 

specijaliziranim prodavaonicama 24 2 252 215 729 461

47.4

Trgovina na malo informacijsko-komunikacijskom 

opremom u specijaliziranim prodavaonicama 38 2 230 120 236 028

47.5

Trgovina na malo ostalom opremom za kućanstva u 

specijaliziranim prodavaonicama 290 123 853 2 047 2 041 793

47.6

Trgovina na malo proizvodima za kulturu i rekreaciju u 

specijaliziranim prodavaonicama 248 25 995 894 639 857

47.7

Trgovina na malo ostalom robom u specijaliziranim 

prodavaonicama 1 408 174 043 6 509 5 020 254

47.8 Trgovina na malo na štandovima i tržnicama 51 1 537 130 36 726

47.9 Trgovina na malo izvan prodavaonica, štandova i tržnica 15 604 41 37 336

Ostale djelatnosti 303 21 689 1 171 1 906 047

Pretežna djelatnost trgovina na malo

(odjeljak 47 prema NKD-u 2007.)

Prodajni kapaciteti u trgovini na malo prema pretežnoj djelatnosti poslovnih subjekata 

u 2009.

Prodava-

onice

Prodajna 

površina, m

2

Zaposleni

Promet s 

PDV-om, 

tis kuna


[image: image4.emf]Tabela 3.

Republika Hrvatska 3 258 532 77 654 727 1 901 364 47 186 126 547 906 6 816 789 641 275 15 568 674

Grad Zagreb 617 700 18 236 123 280 773 9 066 623 123 853 2 041 793 174 043 5 020 254

Udjel Zagreba 

u RH, 

% 19,0 23,5 14,8 19,2 22,6 30,0 27,1 32,2

1)

 Djelatnosti s ukupnom površinom iznad 500 tisuća m

2

.

2)

 Obuhvaća razrede: 47.11 i 47.19

3)

 Obuhvaća razrede: 47.51, 47.52, 47.53, 47.54 i 47.59

4)

 Obuhvaća razrede: 47.71, 47.72, 47.73, 47.74, 47.75, 47.76, 47.77, 47.48 i 47.49

Prodajna površina i promet u prodavaonicama za najvažnije djelatnosti u trgovini na malo 

u 2009.

1)

Odjeljak 47

Skupina 47.1

2)

Skupina 47.5

3)

Skupina 47.7

4)

prodajna 

površina, 

m2

promet s 

PDV-om, 

tis.kuna

prodajna 

površina, 

m2

promet s 

PDV-om, 

tis.kuna

prodajna 

površina, 

m2

promet s 

PDV-om, 

tis.kuna

prodajna 

površina, 

m2

promet s 

PDV-om, 

tis.kuna

STRUKTURA PRODAJNE POVRŠINE POSLOVNIH SUBJEKATA ČIJA JE PRETEŽNA DJELATNOST TRGOVINA NA MALO (odjeljak 47 NKD-a 2007.)
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 U TRGOVINI NA MALO U 2009.

Skupina 47.1

45,4%

Ostale skupine u 

odjeljku 47 prema 

NKD 2007.

6,3%

Skupina 47.7

28,2%

Skupina 47.5

20,1%


METODOLOŠKA OBJAŠNJENJA1
Izvor podataka


Podaci su dobiveni istraživanjem o prodajnim kapacitetima u trgovini na malo u 2009. (obrazac TNM-1).


Metodologija za istraživanje temelji se na Uredbi o strukturnim poslovnim statistikama EU-a br. 295/2008. i potpuno su usklađene s konceptima i definicijama iz te Uredbe za osnovnu varijablu (prodajni prostor poslovnih subjekata koji su registrirani u odjeljku 47 NKD 2007).


Broj zaposlenih, broj prodavaonica i prodajna površina iskazani su sa stanjem na dan 31. prosinca 2009., odnosno posljednji dan rada, dok se promet iskazuje za cijelu 2009. godinu. 

Broj stanovnika za 2009 je procijenjen.

Obuhvat


Istraživanje se provodi metodom uzorka. Okvir za uzorak je Statistički poslovni registar Državnog zavoda za statistiku, a čine ga poslovni subjekti i njihovi dijelovi koji su prema glavnoj djelatnosti razvrstani u djelatnost trgovine na malo (odjeljak 47 NKD-a 2007). 

Uzorkom su obuhvaćene sve pravne osobe koje su u Statističkom poslovnom registru registrirane u djelatnosti trgovine na malo (odjeljak 47) koje imaju 10 i više zaposlenih te pravne osobe koje su registrirane u ostalim djelatnostima koje imaju 20 ili više zaposlenih. Obuhvaćeni su svi obrtnici koji su registrirani u djelatnosti trgovine na malo (odjeljak 47) koji imaju 5 ili više zaposlenih, te svi obrtnici koji su registrirani u ostalim djelatnostima a imaju 6 i više zaposlenih.  


Za razliku od dosadašnjih istraživanja o prodajnim kapacitetima koja su provedena metodom popisa (svakih 5 godina), ovo se istraživanje prvi put provodi metodom uzorka.

Definicije


Trgovina na malo je prodaja robe krajnjim potrošačima za osobnu uporabu ili uporabu u kućanstvu.


Broj zaposlenih uključuje sve osobe koje rade na poslovima trgovine na malo  (zaposlenici i ostale osobe kao što su pomažući članovi obitelji, druge neplaćene osobe i vlasnici koji rade na tim poslovima).


Promet od trgovine na malo iskazuje se u tisućama kuna, a obuhvaća vrijednost svih prodanih roba u maloprodaji u 2009., bez obzira na to jesu li  naplaćene ili ne. U promet je uključen porez na dodanu vrijednost.


Prodavaonica je fiksna prodajna prostorija u koju kupac ulazi da bi kupio robu, odnosno to je prodajno mjesto koje ima prodajnu površinu. Prodajna mjesta definirana su Zakonom o trgovini (NN, br. 87/08. i 116/08.), Pravilnikom klasifikacija prodavaonica i drugih oblika trgovine na malo (NN, br. 39/09.) te Pravilnikom o minimalnim tehničkim i drugim uvjetima koji se odnose na prodajne objekte, opremu i sredstva na prodajnim objektima i uvjetima za prodaju robe izvan prodavaonica (NN, br. 6/09. i 108/09.). 

Prodajna površina je površina (u m2) poda prostorije u kojoj se obavlja prodaja robe uključujući zatvoreni izložbeni prostor (izlog), tj.: ukupna površina na koju kupci imaju pristup, uključujući: kabine za probu; prostor za blagajnu, površina prozora; prostor iza blagajne kojim se koristi prodajno osoblje.


Prodajna površina ne obuhvaća urede, skladišta i sobe za pripremu, radionice, stubišta, toalete i ostale pomoćne prostorije. Kad se prodaja odvija na nekoliko katova, prodajni prostor se iskazuje kao zbroj površine svih katova. Prodajna površina na benzinskim postajama sastoji se od dijela gdje se toči gorivo u motorno vozilo i prostor gdje se plaća račun, odnosno prodavaonice koja se nalazi u sklopu benzinske postaje.

1Izvor: Državni zavod za statistiku – Priopćenje Prodajni kapaciteti u trgovini na malo br. 4.1.3.
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